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	Iepirkuma identifikācijas numurs
	LPP 2017/105

	Iepirkuma procedūras veids
	Atklāts konkurss

	Līguma priekšmets
	Liepājas pilsētas digitālas reklāmas kampaņas risinājuma izstrāde un realizācija

	Līguma izpildes termiņš
	24 (divdesmit četri) mēneši

	CPV kods
	79341400-0 Reklāmas kampaņu pakalpojumi

	Paziņojums par līgumu publicēts www.iub.gov.lv
	23.08.2017.

	Iepirkumu komisijas izveidošanas pamatojums
	Liepājas pilsētas domes 2013.gada 22.augusta lēmums Nr.264

Liepājas pilsētas domes 2017.gada 17.augusta lēmums Nr.304

	Iepirkumu komisijas sastāvs
	Didzis JĒRIŅŠ,

Eva CIEKURZE,

Sergejs DIKTERJOVS

Uldis KLAKS-KLEINS
	Zanda KRŪMIŅA

Dina KUPAČA

Ilmārs OZOLIŅŠ-OZOLS

	Iepirkuma procedūras dokumentu sagatavotāji 
	Liepājas pilsētas pašvaldības administrācijas publisko iepirkumu daļas iepirkumu speciāliste Anete Skujiņa
Liepājas pilsētas pašvaldības administrācijas sabiedrisko attiecību un mārketinga daļas sabiedrisko attiecību speciāliste Evita Eņģele

	Pretendentiem noteiktās kvalifikācijas prasības

	Pretendents ir reģistrēts, licencēts un/vai sertificēts atbilstoši attiecīgās valsts normatīvo aktu prasībām, tiesīgs sniegt Pasūtītājam nepieciešamos pakalpojumus un veikt Pasūtītājam nepieciešamās piegādes.

	Pretendenta gada vidējais finanšu apgrozījums par iepriekšējiem 3 (trīs) finanšu gadiem ir vismaz EUR 120 000,00 (viens simts divdesmit tūkstoši euro).

	Pretendents iepriekšējo 3 (trīs) gadu (2014., 2015., 2016.gadā un 2017.gadā līdz piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām) laikā sekmīgi īstenojis vismaz 2 (divas) reklāmas kampaņas un ar veidotajām reklāmas kampaņām ir piedalījies sabiedrisko attiecību un reklāmas nozares konkursos (Latvijas vai starptautiskos konkursos).

	Pretendents līguma izpildē nodrošina vismaz šādus speciālistus:

- digitālo mediju direktors, kurš iepriekšējo iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2014., 2015., 2016.gadā un 2017.gadā līdz piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām) ir vadījis digitālo mediju speciālistu komandu, un kurš ir piedalījies vismaz 2 (divos) mediju pirkšanas konkursos.

Par abiem līgumiem saņemtas pozitīvas atsauksmes no attiecīgo darbu pasūtītājiem.

- radošais direktors, kurš iepriekšējo iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2014., 2015., 2016.gadā un 2017.gadā līdz piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām)  ir realizējis vismaz 2 (divas)  reklāmas kampaņas.

Par abiem līgumiem saņemtas pozitīvas atsauksmes no attiecīgo darbu pasūtītājiem.

- digitālais stratēģis, kurš iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2014., 2015., 2016.gadā un 2017.gadā līdz piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām)  ir realizējis vismaz 2 (divas) digitālo mediju stratēģijas projektus.

Par abiem līgumiem saņemtas pozitīvas atsauksmes no attiecīgo darbu pasūtītājiem.

- sertificēts Google Adwords speciālists, kurš iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2014., 2015., 2016.gadā un 2017.gadā līdz piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām) ir ieguvis Google sertifikātu un vadījis  vismaz 2  (divas) Google Adwords kampaņas.

Piedāvājumam pievieno atbilstoša sertifikāta kopiju.

	Pretendenta piesaistītajiem apakšuzņēmējiem ir visi nepieciešamie sertifikāti, licences un atļaujas norādīto darba daļu veikšanai.

	Piedāvājuma izvērtēšanas kritērijs un vērtēšanas kārtība
	Pamatojoties uz Publisko iepirkumu likuma 51.pantu, Komisija izvēlas saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu, kas atbilst nolikuma un tā pielikumu prasībām, nav atzīts par nepamatoti lētu.



	Kritēriji

Mērķi

Maksimālais punktu skaits

Kritēriju vērtēšanas princips

A 

Kampaņas stratēģija un tās pamatojums, balstoties uz definētajiem aktivitāšu mērķiem

Kampaņas koncepcijas atbilstība izvirzītajiem mērķiem, uzdevumiem un mērķauditorijai; aktivitāšu sasaiste, ilgtermiņa rezultāta nodrošinājums.

40

Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur koncepcijas priekšlikumu, kas vislabāk sasniedz doto mērķi, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu. 

Vērtēšanas solis 8 (astoņi) punkti. 

Piešķirto punktu skaits var būt vienāds.

B

Digitālo kanālu izvēles pamatojums

Skaidri uzskatāma digitālo kanālu izvēle, to pamatojums un atbilstība definētajiem mērķiem,  paredzamais ieguvums gada laikā.

30

Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas vislabāk sasniedz doto uzdevumu, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu. 

Vērtēšanas soli 6 (seši) punkti. 

Piešķirto punktu skaits var būt vienāds.

C

Kampaņas budžets

Kampaņas vēlamā budžeta piedāvājums digitālajos kanālos (Finanšu piedāvājums pēc formas – nolikuma 2.pieilkums).
20
Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur kampaņas budžeta priekšlikumu, kas ir samērīgs un atbilstošs tās saturam un mērķiem, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu. Vērtēšanas soli 4 (četri) punkti. 

Piešķirto punktu skaits var būt vienāds.
D

Kampaņas apkalpošanas maksa

Zemākas pakalpojuma izmaksas

10

Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam ar zemāko stundas likmi. Punktu skaitu pārējiem piedāvājumiem aprēķina pēc formulas: zemākā stundas likme/piedāvātā stundas likme*10=piešķiramo punktu skaits.
Punktu summa KOPĀ
100
Saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu nosaka, ņemot vērā šādus kritērijus un to īpatsvaru kopējā 
vērtējumā.


	Piedāvājumu iesniegšanas vieta, datums, laiks
	Rožu iela 6, Liepāja

13.09.2017.  plkst.14.00

	Piedāvājumu atvēršanas vieta, datums un laiks
	Rožu iela 6, Liepāja

13.09.2017.  plkst.14.00

	Pretendentu saraksts
	Reģistrācijas numurs
	Piedāvātās kopējās līgumcenas EUR, bez PVN

	SIA “Initiative Latvia”
	40103273790
	40 000,00

	Iepirkumu komisijas lēmums

	Piešķirt līguma slēgšanas tiesības SIA “Initiative Latvia”  (40103273790) par pilsētas reklāmas kampaņas radošo risinājumu izstrādi un realizēšanu par līgumcenu līdz EUR 40 000,00, neskaitot PVN un par kampaņas apkalpošanas maksu ar stundas likmi EUR 20,00, neskaitot PVN.
Ņemot vērā to, ka piedāvājumu iesniedza tikai viens pretendents, Iepirkumu komisija neveica saimnieciski visizdevīgākā piedāvājuma vērtēšanu.

	Iepirkumu komisijas lēmuma 

pieņemšanas datums
	04.10.2017.

	Ziņojuma sagatavošanas vieta un laiks
	Liepāja, 2017.gada 5.oktobrī


	Liepājas pilsētas domes 

Iepirkumu komisijas priekšsēdētājs
	D.Jēriņš
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