
Ziņojums par iepirkumu
„Liepājas pilsētas reklāmas kampaņas radošā risinājuma izstrāde un realizācija”
	Pasūtītājs
	Liepājas pilsētas pašvaldība

Reģistrācijas Nr.90000063185

Rožu iela 6, Liepāja, LV-3401

	Iepirkuma identifikācijas numurs
	LPP 2017/14

	Iepirkuma procedūras veids
	Iepirkumam piemērota 8.panta septītajā daļā noteiktā pasūtījuma piešķiršanas metode (Publisko iepirkumu likuma 2.pielikumā “Sociālie un citi īpaši pakalpojumi” minētie pakalpojumi).

	Līguma priekšmets
	Liepājas pilsētas reklāmas aktivitāšu radošā risinājuma izstrāde un realizācija

	CPV kods
	92310000-7 Mākslinieciskās un literārās jaunrades un interpretācijas pakalpojumi
79341400-0 Reklāmas kampaņu pakalpojumi
92110000-5 Kinofilmu un videofilmu ražošana un saistītie pakalpojumi

	Līguma izpildes termiņš
	Līguma izpilde termiņš tiek noteikts, izstrādājot koncepciju (kampaņas starta posms), kam pievienots kampaņas posmu īstenošanas grafiks. Kampaņu plānots īstenot četros posmos:

Kampaņas 1. posma realizācija – pavasaris/ vasara 2017;
Kampaņas 2. posma  realizācija – rudens/ ziema 2017;

Kampaņas 3. posma realizācija – pavasaris/ vasara 2018;

Kampaņas 4. posma realizācija – rudens/ ziema 2018.
* 2018. gada kampaņas (3. un 4.posms) tiks realizēts tikai gadījumā, ja tam tiks piešķirti nepieciešamie budžeta līdzekļi


	Paziņojums par iepirkumu publicēts www.liepaja.lv/page/6 
	24.01.2017.

	Iepirkumu komisijas izveidošanas pamatojums
	Liepājas pilsētas domes 2013.gada 22.augusta lēmums Nr.264

	Iepirkumu komisijas sastāvs
	Didzis JĒRIŅŠ,

Eva CIEKURZE,

Sergejs DIKTERJOVS

Uldis KLAKS-KLEINS
	Zanda KRŪMIŅA

Dina KUPAČA

Ilmārs OZOLIŅŠ-OZOLS

	Ievērojot likumu „Par interešu konflikta novēršanu valsts amatpersonu darbībā” un Publisko iepirkumu likuma 23.panta pirmās daļas 1.punktu, nevienā no iepirkumu procedūras posmiem saistībā ar lēmumu pieņemšanu šī konkursa ietvaros nepiedalās Ilmārs OZOLIŅŠ-OZOLS .

	Piedāvājumu vērtēšanā pieaicinātais eksperts
	Liepājas pilsētas pašvaldības Sabiedrisko attiecību un mārketinga daļas vadītāja Zita LAZDĀNE

	Pretendentiem noteiktās kvalifikācijas prasības

	Pretendents ir reģistrēts, licencēts un/vai sertificēts atbilstoši attiecīgās valsts normatīvo aktu prasībām, tiesīgs sniegt Pasūtītājam nepieciešamos pakalpojumus.

	Pretendenta rīcībā ir visi nepieciešamie resursi savlaicīgai un kvalitatīvai līguma izpildei.

	Pretendenta vidējais apgrozījums par iepriekšējiem 3 (trīs) finanšu gadiem ir vismaz EUR 200 000,00 (divi simti tūkstoši euro).

	Pretendents iepriekšējo 3 (trīs) gadu (2014., 2015.un 2016.) laikā sekmīgi īstenojis vismaz 2 (divas) reklāmas kampaņas un ar veidotajām reklāmas kampaņām ir piedalījies sabiedrisko attiecību un reklāmas nozares konkursos (Latvijas vai starptautiskos konkursos).

	Pretendents līguma izpildē nodrošina vismaz šādus speciālistus:
1. projektu vadītājs, kurš iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2014., 2015.un 2016.) ir vadījis vismaz trīs reklāmas kampaņas,
2. radošais direktors, kurš iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2014., 2015.un 2016.) ir realizējis vismaz trīs reklāmas kampaņas,

3. digitālo risinājumu speciālists, kurš iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2014., 2015.un 2016.) ir realizējis vismaz divas reklāmas kampaņas ar digitāliem risinājumiem interneta vidē,

4. dizaina speciālists, kurš iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2014., 2015.un 2016.) ir realizējis vismaz trīs informatīvo materiālu izveides un piedalījies nozares konkursos.


	Pretendenta piesaistītajiem apakšuzņēmējiem ir visi nepieciešamie sertifikāti, licences un atļaujas norādīto darba daļu veikšanai.

	Piedāvājuma izvēles kritērijs un vērtēšanas kārtība
	Komisija izvēlas saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu, kas tiek noteikts saskaņā ar nolikumā noteiktajiem vērtēšanas kritērijiem un kārtību.

	Vērtēšanas kritēriji, to īpatsvars, kritēriju vērtēšanas princips:

	Nr. p.k.
	Kritērijs
	Maksimālais punktu skaits
	Kritēriju vērtēšanas princips

	1.
	Kampaņas koncepcijas atbilstība izvirzītajiem mērķiem, uzdevumiem un mērķauditorijai; aktivitāšu sasaiste, pēctecības nodrošinājums
	20
	Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur koncepcijas priekšlikumu, kas vislabāk sasniedz doto uzdevumu, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 4 (četri) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

	2.
	Jauna informācijas bukleta/ brošūras par pilsētas aktivitātēm idejas apraksts, vizuālais risinājums
	20
	Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur bukleta/brošūras idejas priekšlikumu, kas vislabāk sasniedz doto uzdevumu, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 4 (četri) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

	3.
	Kampaņas video klipa(-u) koncepcija, to realizācijas metode un viena video klipa scenārijs
	20
	Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur visatbilstošāko priekšlikumu, dotajam uzdevumam, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 4 (četri) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

	4.
	Kampaņas vides, digitālo, drukas reklāmas materiālu risinājums
	20
	Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur veiksmīgāko vides, digitālo, drukas reklāmas materiālu priekšlikumu, kas vislabāk sasniedz doto uzdevumu, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 4 (četri) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

	5.
	Kampaņas popularizēšanas plāns
	10
	Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur visloģiskāko un pamatotāko kampaņas popularizēšanas plānu, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 2 (divi) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

	6.
	Cena
	10
	Viszemākā piedāvātā cena / vērtējamā piedāvājuma cena x ar kritērija punktu skaitu

	
	KOPĀ
	100
	

	Piedāvājumu iesniegšanas vieta, datums, laiks
	Rožu iela 6, Liepāja

2017.gada 15.februāris plkst.14.00

	Piedāvājumu atvēršanas vieta, datums un laiks
	Rožu iela 6, Liepāja

2017.gada 15.februāris plkst.14.00

	Pretendentu saraksts
	Reģistrācijas numurs

	AS IDEA AD
	10057053 (Igaunija)

	SIA Tribe
	40103897760

	SIA The Weekend
	40103886625

	Iepirkumu komisijas lēmums

	Piešķirt līguma slēgšanas tiesības SIA “The Weekend” (40103886625) par pilsētas reklāmas kampaņas koncepcijas izstrādi kopā par EUR 12 350,00, neskaitot PVN, kā arī par reklāmas kampaņas realizāciju atbilstoši koncepcijai, ņemot vērā pašvaldības budžeta iespējas, bet nepārsniedzot piedāvājumā norādītās kampaņas izmaksas (ņemot vērā Komisijas veiktos labojumus). 

Detalizēts piešķirto punktu pamatojums pielikumā.

	Iepirkumu komisijas lēmuma 

pieņemšanas datums
	01.03.2017.

	Ziņojuma sagatavošanas vieta un laiks
	Liepāja, 06.03.2017.


	Liepājas pilsētas domes 

Iepirkumu komisijas priekšsēdētāja vietniece
	E.Ciekurze



2017.gada 6.marta ziņojuma par iepirkumu LPP 2017/14
1.pielikums

	Iepirkumam “Liepājas pilsētas reklāmas kampaņas radošā risinājuma izstrāde un realizācija” (LPP 2017/14) iesniegtajiem piedāvājumiem piešķirtā vērtējuma pamatojums

	

	Kritēriji
	Kritēriju maksimālais skaitliskais vērtējums (punkti)
	AS IDEA AD (10057053 (Igaunija))
	SIA Tribe (40103897760)
	The Weekend (40103886625)

	

	Kampaņas koncepcijas atbilstība izvirzītajiem mērķiem, uzdevumiem un mērķauditorijai; aktivitāšu sasaiste, pēctecības nodrošinājums
	20
	Nav skaidrs un saprotams kampaņas koncepcijas apraksts, mērķis un būtība. Koncepcija balstīta uz dažādu pētījumu apskatu, atsevišķu cilvēku viedokļiem un vispārējiem pieņēmumiem par Liepāju. 

Nav skaidri definēta kampaņas būtība un vēlamais rezultāts, kas jāsasniedz. 

Apgalvojuma formā norādīts, ka kampaņa atbilst visiem izvirzītajiem kritērijiem, bet pamatoti fakti un argumenti šiem apgalvojumiem nav. 

Kampaņas sauklis “Esi gatavs Liepājai!” vērtējams divejādi. Atzinīgi ir tas, ka kampaņai ir veidots visur caurvīts motīvs, kas parādās visos kampaņas risinājumos un vizuālajos materiālos, tomēr, pēc pieredzes, jauni un mākslīgi veidoti saukļi neiedzīvojas sabiedrības apziņā. 

Nav saskatāms, kā pilsētas komunikācijā tiek iesaistīti uzņēmēji un investori, kā arī iedzīvotāji. Viss akcents likts tikai uz pilsētas viesiem.

16 punkti
	Pretendenta izstrādātās radošās koncepcijas definētie mērķi daļēji atbilst iepirkuma mērķiem un definētajām mērķauditorijām. Izstrādātās radošās koncepcijas vēstījums tiek pasniegts caur prizmu “Ceļavējš”  un saukļiem “Liepāja – Pa ceļam, Pa vējam!” Koncepts “ceļavējš” ir pozitīvs aspekts, kas palīdz uzsākt virzību ceļā uz mērķiem un attīstību, kā arī saskan ar pilsētas identitāti “Vējš galvā”, tomēr saukļi “Liepāja – Pa ceļam, Pa vējam!” rada nepastāvīgas vietas un nejaušas izvēles sajūtu: Liepāja – pilsēta tikai pa ceļam visiem, kuri dodas šajā virzienā, nevis Liepāja kā galamērķis, kuru Liepājas viesi vai potenciālie iemītnieki izvēlējušies apzināti un mērķtiecīgi. Pretendenta sniegtie saukļi un koncepts “ceļavējš” arī neļauj saredzēt Liepāju kā harmonisku, gudru un daudzpusīgu vidi ar spēcīgām personībām, neļauj saredzēt Liepāju kā pilsētu, kurā var apvienot pasaules vērienu ar mazas pilsētas ērtībām, kā arī neļauj saredzēt, ka pilsēta ir “tramplīns pārgalvīgām idejām”.

12 punkti
	Esošais piedāvājums atbilst dotajam uzdevumam – piedāvātais kampaņas koncepts ir radošs, tam ir tieša sasaiste ar Liepāju un uzņēmuma piedāvātās aktivitātes ir atbilstošas mērķauditorijai. Pozitīvi vērtējams, ka visas četras aktivitātes – gan radošais risinājums, gan video klipa ideja, gan vizuālo materiālu piedāvājums ir savā starpā vienots un galvenais vēstījums visos kanālos ir viens un viens otru papildinošs. Svarīgi ir arī tas, ka ar šo radošo konceptu “Radīts ar vēju galvā Liepājā” tiek iesaistīts ikviens Liepājas pilsētas iedzīvotājs un uzņēmējs. Šis piedāvājums ļaus radošo koncepciju iemiesot un izvērst arī ārpus reklāmas kampaņas un tradicionālajiem medijiem.

20 punkti

	

	Jauna informācijas bukleta/ brošūras par pilsētas aktivitātēm idejas apraksts, vizuālais risinājums
	20
	Informācijas bukleta idejas risinājums ir pilsētai aktuāls un saistošs – piedāvāti dažādi maršruti, dažāda veida un formas apskates objekti, kas pasniegta uzskatāmā kartes veidā.

Bukleta vizuālais risinājums un tā pamatojums nav saprotams un nav sasaistāms ar Liepāju un Liepājas vērtībām. Bukleta vizuālais koncepts nav atbilstošs ne pilsētas mērķauditorijām, ne izvirzītajiem kritērijiem. 12 punkti
	Pretendenta izstrādātais jaunā informācijas bukleta/brošūras redzējums vērtējams pozitīvi. Piedāvātā bukleta izmērs ir ērts un parocīgs līdzņemšanai, saturiskais piedāvājums kvalitatīvs un atbilstošs iepirkuma prasībām. Arī piedāvājums papildināt bukletu ar sadaļu “personības” tiek vērtēts pozitīvi, jo šāds saturs sniegtu ieskatu Liepājā kā pilsētā ar spēcīgām personībām, kā arī personiskāk uzrunātu bukleta lasītājus. Pozitīvi vērtējama paredzētā iespēja bukletu ar krāsu un vāka bildes nomaiņu adaptēt dažādiem gadalaikiem, sezonām vai svētkiem.

Atbilstoši pielāgojot bukleta saturu, tiktu īstenoti iepirkuma mērķi – informēt sabiedrību par aktuālāko Liepājā, pavēstīt par pilsētas attīstības iespējām, veicināt interesi investoros, veicināt pilsētas atpazīstamību, tiktu izstrādāta vienota komunikācijas forma.

16 punkti
	Esošais piedāvājums ir interesants un radošs, kas turpina koncepcijā ietverto vējrades stāstu un ir ne tikai atbilstošs tekstuālajā daļā, bet arī tehniski piemērots – vizuālo kodu un grafiskā noformējuma piedāvājums ir atzinīgi vērtējams un piemērots kopējam Liepājas vējrades stāstam. Tāpat veiksmīgs risinājums ir piedāvājums izmantot dažādu krāsu, toņu, tekstūru un biezumu papīru, tādejādi taustāmi komunicējot kopējo konceptu. 

20 punkti

	

	Kampaņas video klipa(-u) koncepcija, to realizācijas metode un viena video klipa scenārijs
	20
	Kampaņas video klipā  iekļautais dažādu tēmu un jomu atspoguļojums ir atbalstošs, kā arī vēlme izcelties uz citu reklāmu fona, lai piesaistītu un noturētu uzmanību

Tomēr atzīstams, ka kampaņas video klipa ievietošana tikai televīzijā ir izvēlēta pārāk šauri, pamatojoties uz to, ka liela daļa skatītāju var kontrolēt saturu, ko vēlas skatīties, to skatoties arhīvā un izlaižot reklāmas, tās pārtinot. Tādejādi par lieliem finansiāliem ieguldījumiem tiek aptverta tikai neliela auditorijas daļa. 

Video klipa scenārijs ir pārlieku dramatisks un pārsātināts. Nav uztverams video klipa kopējais vēstījums. Nav saprotamas vajāšanas epizodes, kas caurvij visu klipa stāstu. Var tikt pārprasts kontekstā ar jauna cietuma celtniecību Liepājā vai arī tikt uzskatīts, ka Liepāja ir krimināla un nedraudzīga pilsēta. Nav saprotams arī aicinājums aktualitātes apskatīt mājaslapā ar jaunu nosaukumu “www.gatavsliepajai.lv”. Pilsētas mērķis ir vienkāršot mājaslapu nosaukumus un maksimāli centralizēti tos veidot zem viena nosaukuma www.liepaja.lv.

12 punkti
	Pretendenta izstrādātā video klipa koncepcija no mērķa viedokļa vērtējama pozitīvi – ar video klipu paredzēts komunicēt par pilsētas unikalitāti un plašo spektru piedāvājumu, lai piesaistītu kultūras, relaksācijas un izklaides tūrismu un arī biznesa tūrismu. Pozitīvi vērtējama vēlme muzikālā pavadījuma radīšanai izmantot Liepājas Simfoniskā orķestra pavadījumu un apkārtējās vides, piemēram, Liepājas jūras skaņas. 

Video klipa tekstuālais vēstījums dzejiski runā par vēju, tomēr neatklāj Liepājas potenciālu; tekstuālā informācija neiekļauj vēstījumu par Liepāju kā harmonisku, gudru un daudzpusīgu vidi ar spēcīgām personībām, nestāsta par Liepāju kā pilsētu, kurā var apvienot pasaules vērienu ar mazas pilsētas ērtībām, kā arī neatklāj, ka pilsēta ir tramplīns pārgalvīgām idejām. Nelielu mulsumu rada norvēģu valodas lietojums video klipā, ko var vērtēt arī kā nevajadzīgu. 

Video klips informē sabiedrību par aktuālo Liepājā un, iespējams, veicinātu lielāku tūrisma pieplūdumu, veicinātu arī atpazīstamību, tomēr nevēstī par attīstības iespējām, aktivitātēm un iniciatīvām, nevēstī par ekotūrismu un kurortoloģiju. Video klips rada sajūtu, ka Liepāja ir tikai vieta atpūtai un izklaidei, ar šo klipu netiek pilnībā parādītas Liepājas iespējas. 

16 punkti
	Atzinīgi vērtējams, ka jaunā klipa ideja ir turpinājums jau iesāktajam. Pozitīvi, ka paredzēts jauns saturs, bet formas ziņā tiek turpināta iepriekšējā klipā izstrādātā vizuālā valoda. Piedāvātā klipa versija ir saprotama, loģiska, nesarežģīta, krāsaina un tā labi ataino galveno reklāmas kampaņas vēstījumu - “Radīts ar vēju galvā Liepājā!”.

20 punkti

	

	Kampaņas vides, digitālo, drukas reklāmas materiālu risinājums
	20
	Nav saprotama vizuālajos risinājumos iekļautie tēli, kā tie simbolizē Liepājas pilsētu un nodot mērķauditorijām tās izvirzītos komunikācijas mērķus. 

Tāpat vizuālie materiāli ir vienveidīgi un garlaicīgi. Vidē, digitālajos un drukas materiālos maketi ne ar ko neizceļas, saplūst ar kopējo saturu. 

12 punkti
	Pretendenta izstrādātie tematiskie vizuāļi paredz izcelt dažādās iespējas – uzņēmējdarbības, kultūras, aktīvās atpūtas, izklaides u.c. – pilsētā. Tas vērtējams pozitīvi un saskan ar iepirkuma prasībām. Radoši un interesanti ir piedāvātie risinājumi “Virtuālā vizīte Liepājā” (populārs liepājnieks ved skatītājus uz savām iemīļotākajām vietām Liepājā), “365 dienas Liepājā” (Instagram ieviest jaunu tēmturi #365dienas Liepājā, pēcāk Instagram lietotāju foto pārpublicēt arī Liepājas Instagram kontā), “Personalizēts tests” (teksts, kurā, atbildot uz jautājumiem, tiek noskaidrota lietotājam atbilstošākā kāda zināma (piemēram, Ivo Fomins) liepājnieka personība). Tiek piedāvāta arī reklāmas kampaņa radio un TV kanālos, tomēr nav izvēlēti piemēroti radio un TV kanāli un reklāmas laiks.

16 punkti
	Esošais piedāvājums ir interesants un radošs, kas turpina koncepcijā ietverto vējrades stāstu  vienotu vizuālo kodu un grafiskā noformējuma valodu. Reklāmas materiālu piedāvājums ir piemērots kopējam Liepājas vējrades stāstam. 

20 punkti

	

	Kampaņas popularizēšanas plāns
	10
	Kampaņas popularizēšanas plānā pilsēta vēlētos redzēt visu akcentu ne tikai uz aktīvo vasaras sezonu, kad tūristi pilsētā ienāk visvairāk pat bez papildu reklāmas, bet uz visu gadu un vienmērīgāk. 

Nav identificējams, kā tiks uzrunāta katra pilsētas noteiktā mērķauditorijas grupa.

10 punkti
	Nav norādīti konkrēti kanāli, kādos tiktu uzrunāti vietējie iedzīvotāji. Grāmatas/ suvenīra “365 dienas Liepājā” izdošana radītu papildu izmaksas un nevajadzīgi sadārdzinātu kampaņu.

8 punkti
	Atzinīgi novērtējams, ka neatkarīgi no mediju izvietojuma – TV vai interneta vidē,  visi materiāli tiek veidoti pēc vienota šablona. Tāpat piedāvātie informācijas kanāli ir piemēroti un atbilstoši. Pietrūkts konkrētu mediju saraksts, kā tiktu uzrunāti vietējie iedzīvotāji un viesi.

8 punkti

	

	Cena
	
	67520,87
	49600,00
	89350,00*

	
	10
	0,74
	10
	5,55

	

	KOPĀ
	100
	62,74
	78
	93,55

	

	* Komisija ir konstatējusi, ka kampaņas budžeta izmaksās savā piedāvājumā The Weekend ir norādījusi klipa ražošanas izmaksas katrā kampaņas posmā, kas kampaņas ietvaros nav paredzēts. Precizējot kampaņas budžeta izmaksas, komisija ir aritmētiski labojusi pretendenta The Weekend piedāvājuma cenu (EUR 203 350,00 uz EUR 89 350,00).
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